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1. IDENTIFICACION DEL INDICADOR
Proceso asociado: Divulgacion y Comunicacion Clase de proceso: Estratégico
Objetivo del Proceso Divulgar la informacién del IDEP mediante el uso estratégico de canales de comunicacion intemos y externos para dar respuestas a las necesidades y expectativas de los usuarios de la entidad
Lider del proceso: Subdirector Académico
Nombre del indicador: Porcentaje de avance en la i ion de la Estrategia de C y
Objetivo del indicador: Medir el cumplimiento de la implementacion de una estrategia de Comunicacion, socializacion y divulgacion
Responsable de la medicion y del analisis de los resultados: Profesional ial d
Definicién de variables
for) q 0 Unidad de Periodicidad de
Férmula del indicador Unidad de medida No. Nombre de la variable medida de la Caracterizacion de la variable Fuente do recoleccion de la
1 informacién . P
variable informacién
Sumatoria de las actividades
desarrolladas para la implementacion
de una estrategia de Comunicacion,
1 Porcentaje de avance obtenido (Acumulado) Porcentaje socializacion y divulgacion en el
trimestre para determinar el Ficha del Componente
cumplimiento de acuerdo con lo de Comunicacion
programado en el componente difusion y soc\a\lzac}én Trimesieal
Informe de Gestion
Avance programado en la Ficha del
je de avance i je de avance esperado Porcentaje 5 Componente para la implementacion de
Porcentaje de avance esperado i
2 Porcentaje una estrategia de Comunicacion,
(Acumulado) h i
socializacion y divulgacion en el
trimestre.
3
4
5
6
Meta anual
100%
Tendencia Ascendente Categorizacion del indicador Eficacia Linea base
Afio de linea base
Dato de linea base
medicion Trimestral
Rangos de gestion ACEPTABLE 33,01% 66,00%
Periodicidad del Trimestral
anilisis
Clase de indicador: Proporcion Forma de acumulacion del resultado:

Promedio

1l. RESULTADOS DE LA MEDICION DEL INDICADOR

Primer Trimestre 100% 33,20% 34% 99%
Segundo Trimestre 100% 88,95% 86% 104%
Tercer Trimestre 100% 97% 92% 106%
Cuarto Trimestre 100% 100% 100% 100%
100,00%
80,00%
60,00% H Porcentaje de avance
obtenido
40,00% (Acumulado)
20,00%
0,00%
Primer Trimestre
Segundo Trimestre Porcentaje de avance
esperado
Tercer Trimestre ) (Acumulado)
Cuarto Trimestre




Ill. ANALISIS DE RESULTADOS

Periodo Anélisis de resultados Propuesta de mejoramiento

En el primer trimestre se han visibilizado los programas, proyectos y acciones promovidos y propuestos institucionalmente; se

ha con la 1 de einr emprendidas por los maestros y las maestras
y, asi como, por los colegios distritales en torno a los programas y proyectos de la estrategia de calidad; ha promovido el

reconocimiento de los y las docentes y su labor, asi como de la ir 6n y la innovacion como herramienta
para el mejoramiento de la calidad de la educacién y de la cualificacion profesional de los educadores y las educadoras del

Distrito.

Conforme lo planeado se ha promovido la difusién a través de diferentes medios y canales de comunicacion institucional de la

Primer Trimestre puesta en circulacion de publicaciones.

Durante este trimestre las actividades se desarrollaron de acuerdo a lo planeado, exceptuando publicaciones y medios web

que lograron una ejecucién del 87% y 96 % respectivamente, dado que el procesos contractual para el suministro de insumos

de publicaciones, avanzé pero la adjudicacién de la Subasta Inversa se tiene programa para el mes de abril.

A nivel general la estrategia avanz6 en un 98% de lo que se tenia programado para el trimestre, porcentaje bastante

significativo que da cuenta de la importancia de contar con una estrategia de CSD y un componente que se retine
frecuentemente para realizar balance de los procesos y establecer acciones de mejora continua.

Para adelantar las acciones previstas para la presente vigencia de: “Realizar el 20% de una estrategia de Comunicacion,
socializacion y divulgacion del afio 2016”, el Instituto disefié un documento marco de Estrategia de Comunicacién. La
estrategia se empez6 a desarrollar en enero de la presente vigencia y contemp\a Ias siguientes actlwdades Publlcacmnes

Medios y WEB, Comunicaci6n Interna y Externa, X version Premio a la € Innovacion
Centro de Documentacién y Centro Virtual de Memoria en Educacion y la Pedagogia, CVMEP.

Durante este trimestre las actividades se desarrollaron de acuerdo a lo programado. En el caso del Premio a la investigacion
el 25 de mayo de 2016 se suscribi6 el convenio 2651 entre la Secretaria de Educacién Distrital y el IDEP con el objeto de
aunar esfuerzos para desarrollar las actividades de ), y de proyectos de investigacion

Segundo Trimestre e innovacién educativa en el marco de la décima version del Premio a la Investigacion e Innovacién Educativa 2016. Se
asigno presupuesto y se formalizé con el acta de inicio firmada el 10 de junio de 2016. Estos recursos en el proceso de
armonizacion pasaron al presupuesto de Bogota Mejor para Todos. El avance del desarrollo de las actividades en torno al
premio hara parte de la nueva actividad de Comunicacién, Socializacién y Divulgacién del Proyecto misional del IDEP
“Investigacion e Innovacion para el Fortalecimiento de las Comunidades de saber y de practica pedagégica. Es asi como la
Unica actividad de la estrategia que quedaria pendiente es Publicaciones que de acuerdo a la programacion se tiene prevista
para finalizar en el mes de diciembre, para este facha finalizaria la ejecucion del 20% de la estrategia de CSD que se tenia
prevista para el cierre del Plan de Desarrollo de la Bogotd Humana.

Se realizé el 100% de la Comunicacion, socializacién y divulgacién entre docentes, directivos docentes, autoridades publicas y
comunidades académicas, de la produccién de conoumlento educativo y pedagdgico generado y/o promovido por el IDEP,
en cl de su misioén ir enla para la Bogota Humana.

Se realizé al 100% la actualizacion, fortalecimiento y desphegue de la estrategia de difusion y divulgacion de las actividades
del Centro Virtual de Memoria en Educacién y la Pedagogia — CVMEP.

Se respondié en un 100% a las necesidades de informacién de los usuarios y usuarias del IDEP. Asi como apoyar la difusion

de la produccién académica del IDEP.
Tercer Trimestre Se apoyo en la realizacién de gestiones para lograr la firma convemo que permite el acompaﬁamlento y Evaluacion, en las
diferentes fases del Premio a la e Innovacion 016.

Se trabajo en el fortalecimiento de canales, estrategias y herramientas de comunicacion institucional, interna y externa, para
el posicionamiento del IDEP entre las y los funcionarios internos, las comunidades educativas, comunidades académicas y
autoridades publicas educativas de Bogota.

A la fecha se encuentra pendiente la una parte de la fase de distribucién de publicaciones que emite el IDEP, que se espera
culminar en el dltimo trimestre del afio.

A 31 de diciembre de 2016, todas las actividad para el ct imiento d ela meta se desarrollaron
METAS DE LA VIGENCIA | ACTIVIDADES % DE CUMPLIMIENTO
DESARROLLADAS ACUMULADO
Realizar el 0.20 de una Publicaciones* 100%
estrategia de —
Comun cién, Medios y Web 100%
z?vctlla‘:"'azcai‘gg" del ang Comunicacion 100%
2016, Interna y externa
Cuarto Trimestre Premio a la 10026
pedagoégica (X
Version)
Centro de 100%
Documentacion
Centro Virtual de 100%
Memoria
| Porcentaje acumulado de la Meta 0.20 del 0.20
Las actividades pr para el ct de la meta se desarrollaron
METAS DE LA VIGENCIA | ACTIVIDADES % DE CUMPLIMIENTO
DESARROLLADAS ACUMULADO
[Reatizar o1 0.20 de una| Publicaciones- 10090
e 2cisn, de Medios v Web 1009%
alUisacion” del  and Somunicacion 1009
Total Afio AL Interna y externa Este indicador finaliza el 30 de diciembre de 2016
Premio ala 10096
investigacion e
educativa
pedagdogica (X
Vversion)
centro de 10090
Documentacion
Centro virtual de 10096
Memoria
Porcentaje acumulado de la Meta ©.20 del 0.20
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. IDENTIFICACION DEL INDICADOR
Proceso asociado:

Divulgacion y Comunicacion

Clase de proceso: Misional
Objetivo del Proceso Divulgar la informacion del IDEP mediante el uso estratégico de canales de comunicacién internos y externos para dar respuestas a las necesidades y expectativas de los usuarios de la entidad
Lider del proceso: Subdirector Académico
Nombre del indicador: Desarrollo de 1 estrategia de C ializacion y Dit ion del 1 ala politica educativa distrital en los contextos escolares
Objetivo del indicador: Medir el indice de avance del desarrollo de la estrategia
Responsable de la medicion y del andlisis de los resultados: Subdirector Académico
Definicion de variables
a P o " Unidad de Periodicidad de
Férmula del indicador Unidad de medida No. Nombre de la variable medida de la Caracterizacion de la variable | Fuente de informacién | recoleccién de la
variable informacion
[ . Avance trimestral del desarrollo de la - .
1 Indice de avance de la meta Cantidad estrategia de comunicacion Ficha - PMR Trimestral
indice de avance de la meta (avance del desarrollo de la f . - Una estrategia de comunicacion ) )
ia) /indice para la vigencia Cantidad 2 Indice acumulado programado hasta la vigencia Cantidad desarrollada Ficha-PMR Trimestral
(Desarrollo de una estrategia de comunicacion)
3
4
5
6
Meta anual
1
Tendencia Ascendente Categorizacion del indicador Eficacia Linea base
Aiio de linea base
Dato de linea base
Perlc:l;l;T:"de B Trimestral
Periodicidad del
Trimestral
anélisis
Clase de indicador:

Forma de acumulacion del resultado:

Suma
Il. RESULTADOS DE LA MEDICION DEL INDICADOR

Primer Trimestre #iDIV/0!
Segundo Trimestre #iDIV/0!
Tercer Trimestre 0,271 0,271 0,271 100,00%
Cuarto Trimestre 0,729 0,934 1,000 93,40%
100%
1,000
80% 0234
60% ® indice de avance
de la meta
40%
20%
0%
Primer Trimestre . ndice acumulado
Segundo Trimestre ! programado hasta
Tercer Trimestre . la vigencia
Cuarto Trimestre




NALISIS DE RESULTADOS

Periodo | Andlisis de resultados Propuesta de mejoramiento

Primer Trimestre |Noagl\ca

Sequndo Trimestre | No aplica

Durante el mes de Julio se empezo la elaboracion de la ficha de la estrategia. En los meses de agosto
y septiembre se avanzé en la ion, se retomo la ion de boletines internos y la
diagramacion de piezas de comunicacion, y se reviso la pagina web para continuar con su
actualizacion.

* Se empezo6 el redisefio de piezas comunicativas institucionales, las cuales han sido aprobada por
Agencia en Casa, de la Alcaldia Mayor con el fin de tener manual institucional actualizado y

socializado
*se han precc y contractuales para el desarrollo de proyectos
editoriales, tendientes al disefio de cinco titulos de la coleccion IDEP y de la revista Educacion y
Ciudad No. 31

* empez6 la emision del programa, a través del dial 850 AM, todos los domingos a las 9:10, se han
realizado 4 programas.
* se ha suscrito contrato para la logistica requerida para el de las activi y
eventos en los que el Instituto es protagonista
* A través de su Centro de D ion, continda i do espacios, canales y/o medios de
divulgacion y acceso a la informacion contenida en libros, investigaciones y revistas, con atencion a
101 personas en este trimestre.

*Se realizd el proceso de on, catalogacion y final de 500 asi mismo
se adelantd la preparacion e inclusion la inclusion de 1.100 PDF de contenidos del Magazin Aula
Urbana Nos. 1 a 102
* se entregaron 998 publicaciones en diferentes espacios y eventos académicos del IDEP, el Centro
de Documentacién y Autores
*En el tercer trimestre (julio-septiembre) de 2016 la pagina del Centro Virtual de Memoria en
Educacion y Pedagogia registré unas 4.508 visitas que se mantuvo estable hasta la fecha. En el
trimestre, también se cont6 con un 74,05% de nuevas sesiones, destacando 2.023 sesiones, 1.541

Tercer Trimestre usuarios y 4.508 visitas a la pagina.

* se han adelantado acciones para la actualizacion de la pagina web institucional (ww.idep.edu.co),
las redes sociales (https://www.facebook.com/idep.bogota, https:/twitter.com/idepbogotadc,
https:/iwww.youtube.com/user/Comunicacioneslidep, y otras como Spreaker).

* En Facebook durante el trimestre se realizaron 34 publicaciones relacionadas con eventos,
actividades é y presentacion de r editorial
*Se produjeron entre julio y septiembre tres (3) boletines internos
* EI IDEP ) particip6 en dos (2) importantes eventos uno de ellos fuel el primer Encuentro Nacional
de Maestros Escuelas Normales Superiores, realizado en la Escuela Normal Superior Distrital Maria
Montessori donde la entidad dio a conocer las diferentes actividades de socializacién con las que
cuenta; también hizo parte del Foro Educativo Distrital 2016 con la intervencion en la mesa de
didlogo: Redes de Maestros y Comunidades de Innovacion.

* Durante el tercer trimestre se on las fases de Pl on, Di ony con
la subsecuente inscripcion y recepcion de propuestas de los docentes interesados en participar en la
X version del Premio a la Investigacion e innovacion educativa, dentro de los logros obtenidos en
estas fases se resalta:

« Lainscripcion de 393 docentes con 245 propuestas, 109 de ellas en la categoria de investigacion y
136 en lade innovacion.

«Lat on del 65% de las esto es de 160, 63 de la categoria de
investigacion y 97 de la de innovacion, que pasaran a la fase de evaluacion que se desarrollara en el
cuarto trimestre.

« Participacion de 87 docentes en tres talleres académicos en los cuales se los oriento en la
estructura de textos y articulos académicos, en el marco de los lineamientos de la 10 version del
Premio.

En cuanto a los proyectos editoriales se realiz6 el disefio y diagramacion de tres libros y se inici6 el
contrato de impresion de los libros. Se publicaron de forma virtual tres ibros, la revista Educacion y
Ciudad No. 31 y el Magazén Aula Urbana No. 104. Asi mismo se divulgé la convocatoria de articulos

para la edicién No. 32 de la mencionada Revista. Se llevé a cabo la adquisicién de bienes que Teniendo en cuenta que los libros impresos se recibiran en el mes de enero, quedan pendientes la sociaizacién de estos. Por otra
. potencian la diagramacion de piezas comunicativas, la on, la onyla 6 parte, quedan por culminar algunos los ajustes al manual de imagen y la grabacion del video institucional.
Cuarto Trimestre de las actividades| IDEP. Al cierre de esta vigencia se cuenta con boletines internos, externos y de /A 30 de abril de 2017 se cumplira al 100% la meta teniendo en cuenta Plan de Accion del proceso de Divulgacion y
prensa actualizados, asi como con el guién del video institucional, la entrega de informes finales Comunicacion
correspondiente a la X versién del Premio a la Investigacion e Innovacién Educativa y redes sociales
actualizadas.

Las actividades programadas en la Ficha de Comunicaciones para la vigencia 2016 llegaron a un
Total Afio 93.4 % teniendo en cuenta que esta pendiente la entrega de algunas publicaciones y se encuentra | A 30 de abril de 2017 se cumplira al 100% la meta teniendo en cuenta Plan de Accién del proceso de Divulgacion y Comunicacié
por culminar algunos de los ajustes al manual de imagen y la grabacién del video institucional.




